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I. Một số quy định chung

Bài viết được trình bày bằng tiếng Anh hoặc tiếng Việt dài không quá 10 trang, được đánh máy trên khổ A4 (kể cả tài liệu tham khảo); kiểu chữ: Times New Roman (Unicode); cỡ chữ: 13 pt; giãn dòng multiple 1,25; căn lề trái: 3 cm, lề phải: 2 cm, lề trên: 2 cm, lề dưới: 2 cm. 

Trật tự trình bày báo cáo: 

1. Giới thiệu thông tin chung

	Ngày gửi bài:
	

	Tên tác giả:
	

	Học hàm/học vị:
	

	Tổ chức tác giả công tác:
	

	Thông tin liên lạc:
	Địa chỉ
	

	
	Email
	

	
	Điện thoại
	

	Lĩnh vực nghiên cứu chuyên sâu của tác giả:
	

	Tên bài viết:
	

	Ngôn ngữ:
	

	Lĩnh vực nghiên cứu của bài viết:
	

	Số từ của bài viết:
	


2. Tên báo cáo: Căn giữa, chữ in hoa, đậm, cỡ chữ 14; họ tên tác giả: chữ nghiêng, đậm, cỡ chữ 11; Đơn vị công tác, địa chỉ email; số điện thoại: chữ nghiêng, cỡ chữ 11 
3. Tóm tắt báo cáo: 250-300 từ; chữ thường, cỡ chữ 12
4. Từ khóa: 4-5 từ hoặc cụm từ; chữ nghiêng, cỡ chữ 12
5. Nội dung chính của báo cáo: Các đầu mục chính trong phần nội dung: chữ thường đậm, cỡ chữ 13. các đầu mục nhỏ: chữ thường đậm, cỡ chữ 13
6. Tài liệu tham khảo: trình bày theo quy định của Hội Tâm lí học Hoa Kỳ (American
Psychological Association/APA, 7th Edition). 

7. Phụ lục (nếu có)

Lưu ý:

- Các báo cáo viết bằng tiếng Việt phải có tên báo cáo, tóm tắt báo cáo và từ khóa bằng tiếng Anh ở cuối báo cáo sau mục tài liệu tham khảo.
- Các báo cáo viết bằng tiếng Anh phải có tên báo cáo, tóm tắt báo cáo và từ khóa bằng tiếng Việt ở cuối báo cáo sau mục tài liệu tham khảo. 
II. Mẫu trình bày báo cáo toàn văn
GIẢI PHÁP TRUYỀN THÔNG DU LỊCH TỈNH…  (chữ in hoa, đậm, cỡ chữ 14)
Nguyễn Văn A1  Trần Văn C2 …….. (chữ nghiêng đậm, cỡ chữ 11)
1Trường ... . (chữ nghiêng, cỡ chữ 11)
emailexp@mailserver.com …..(chữ nghiêng, cỡ chữ 11)
TÓM TẮT   (Từ 250-300 từ) …  (căn giữa, in hoa, đậm, cỡ chữ 12)
Phát triển du lịch ở các vùng, các địa bàn trọng điểm du lịch trên cơ sở xuất phát từ điều kiện, đặc điểm phát triển kinh tế - xã hội của mỗi địa phương và lợi thế về du lịch của từng vùng nhằm khai thác tốt nhất tiềm năng của cả nước để phát triển du lịch là một trong những định hướng chiến lược của du lịch Việt Nam. Trên cơ sở phân tích thực trạng chiến lược truyền thông du lịch Kon Tum trong thời gian qua, từ đó nhận diện các yếu tố hạn chế trong chiến lược truyền thông, chiến lược phát triển du lịch tỉnh Kon Tum, góp phần định hướng, xây dựng các giải pháp truyền thông hiệu quả và đề xuất giải pháp nhằm khắc phục các hạn chế và phát triển du lịch Kon Tum.  (chữ thường, cỡ chữ 12)
Từ khóa: Thực trạng phát triển kinh tế; tăng trưởng; truyền thông marketing; du lịch; … (chữ nghiêng, cỡ chữ 12)
1. Giới thiệu (chữ thường, đậm, cỡ chữ 13) 
Phần này giới thiệu sơ bộ tổng quan lĩnh vực chung mà nghiên cứu này là một bộ phận; tính cấp thiết và cấp bách của chủ đề nghiên cứu; các vấn đề mà nghiên cứu sẽ giải quyết. (chữ thường, cỡ chữ 13)
2. Cơ sở lý thuyết và phương pháp nghiên cứu (chữ thường đậm, cỡ chữ 13)
2.1. Cơ sở lý thuyết (chữ nghiêng đậm, cỡ chữ 13)
2.1.1. Lý thuyết 1-1 (chữ nghiêng, cỡ chữ 13)
Trong bài viết, nếu có sử dụng trích dẫn cần tuân theo các quy định trình bày trích dẫn hiện hành. Có 2 cách chủ yếu trình bày trích dẫn trong bài viết: 

(i) Tên tác  giả và năm xuất bản đều để trong ngoặc đơn.  Ví dụ:  Lạm phát năm 2009 của Việt Nam không phải do yếu tố cầu kéo (Nguyễn Văn A, 2009); hoặc 

(ii) Tên tác giả là thành phần của câu và năm xuất bản đặt trong ngoặc đơn. Ví dụ: Nguyễn Văn A (2009) cho rằng lạm phát năm 2009 không phải do yếu tố cầu kéo. (chữ nghiêng, cỡ chữ 13)
2.1.2. Lý thuyết 1-2 (chữ nghiêng, cỡ chữ 13)
2.2. Phương pháp nghiên cứu (chữ nghiêng đậm, cỡ chữ 13)
2.2.1. Phương pháp 2-1  (chữ nghiêng, cỡ chữ 13)
2.2.2. Phương pháp 2-2  (chữ nghiêng, cỡ chữ 13)
a) Nội dung 2-2-1  (chữ thường đậm, cỡ chữ 13)
b) Nội dung 2-2-2 (chữ thường đậm, cỡ chữ 13)
3. Kết quả và đánh giá (chữ thường đậm, cỡ chữ 13)
3.1. Kết quả (chữ nghiêng đậm, cỡ chữ 13)
Phần kết quả nghiên cứu trình bày tóm tắt những kết quả nghiên cứu rút ra từ việc phân tích dữ liệu và các suy luận logic. Dữ liệu được trình bày theo bảng biểu, đồ thị, hình vẽ v.v…  (chữ thường, cỡ chữ 13)
Bảng 1. Chú thích bảng… (chữ nghiêng, cỡ chữ 12)
	STT
	Nội dung
	Kết quả

	
	
	

	
	
	


[image: image1.jpg]



Hình 1: Nhà Rông tại Kontum … (chữ nghiêng, cỡ chữ 12)
3.2. Đánh giá (chữ nghiêng đậm, cỡ chữ 13)
Phần đánh giá cho biết các nhận định của tác giả về sự khác biệt của kết  quả nghiên cứu của đề tài so với các nghiên cứu cùng lĩnh vực nhằm cho thấy các đóng góp của  nghiên cứu vào  tri thức khoa học ở các mặt  lý luận và/hoặc thực tiễn cũng như những hạn chế của nghiên cứu. (chữ thường, cỡ chữ 13)
Tác giả có thể đề xuất những nghiên cứu trong tương lai để làm sáng tỏ những vấn  đề còn hạn chế trong kết quả nghiên cứu của mình.

4. Kết luận (chữ thường đậm, cỡ chữ 13)
TÀI LIỆU THAM KHẢO (chữ in hoa đậm, cỡ chữ 13)
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TOURISM COMMUNICATION SOLUTIONS FOR … PROVINCE 
Nguyen Van A1  Tran Van C2 (chữ nghiêng đậm, cỡ chữ 11)
1 ... University (chữ nghiêng, cỡ chữ 11)
emailexp@mailserver.com  (chữ nghiêng, cỡ chữ 11)
ABSTRACT (căn giữa, in hoa, đậm, cỡ chữ 12)
Developing tourism in key areas with their specific socio-economic conditions and tourist advantages for the sake of best exploiting the national potential for tourism is one of the strategic orientations of Vietnamese tourism. Based on the analysis of the communication strategy of Kon Tum tourism over the past years, the study identifies limitations in communication solutions and tourism development strategy in Kon Tum contributing to oriantate, and build effective communication solutions. Developing tourism in key areas with their specific socio-economic conditions and tourist advantages for the sake of best exploiting the national potential for tourism is one of the strategic orientations of Vietnamese tourism. 
… (chữ thường, cỡ chữ 12)
Key Words: Economic performance; growth; marketing communication; tourism; advantage; Kontum. … (chữ nghiêng, cỡ chữ 12)
